PARTIE – Étude de la rentabilité d’une opération promotionnelle 

L’entreprise BRUN DE VIAN-TIRAN est installée depuis plus de 200 ans au cœur de l’ancien pays des Papes. Chaque été, de nombreux évènements culturels se déroulent dans cette région. Depuis 2009, la  manufacture propose à la boutique du festival d’Avignon de vendre des châles en laine de Mérinos, brodés spécialement pour cette occasion à l’effigie du festival. Cette opération a connu un grand  succès : les châles ont permis à de nombreux visiteurs d’assister confortablement aux spectacles  proposés en soirée et de garder un souvenir de la région. La boutique du festival d’Avignon a d’ores et  déjà fait savoir qu’elle souhaite pérenniser cette opération « châles brodés ». 

Pour le festival 2010, elle a passé une commande de 400 châles. Ce produit à vocation commerciale fait l’objet d’un traitement comptable distinct. Le comptable souhaite déterminer le calcul du coût de revient de ces châles pour  réaliser des prévisions sur des évènements culturels à venir. Vous disposez des annexes 1 et 2 pour traiter ce dossier. 

Travail à faire

1. À partir de l’annexe 1, expliquer ce que représentent les montants inscrits dans la colonne C ? Pourquoi ces montants varient-t-ils ? 

2. Déterminer les formules de calcul des cellules C8, G4, F7. Quels seront les résultats de ces calculs ? 

3. À partir des éléments fournis en annexe 2, déterminer pour les 400 châles brodés :

4. le coût de production (unitaire et global) ;

5. le coût de revient. (unitaire et global).

6. Sachant que l’entreprise BVT souhaite une marge de 5% sur le prix de vente de ce produit, déterminer le prix de vente unitaire à proposer. 

7. Préciser les raisons pour lesquelles l’entreprise a accepté cette commande. 

ANNEXE 1 – Fiche de stock du châle 1x2
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4 Stock initial 560 23,70 13 272,00Ventes 1er trim. 525 0,00

5 Production de mars 450 24,10 10 845,00Ventes avril 120 0,00

6 Production de mai 400 25,30 10 120,00Ventes mai 110 0,00

7 Production de juin 400 25,30 10 120,00Stock fin juin 0,00

8 Total 1 810 44 357,00 0,00

Fiche de stock châle du 1x2 au 30 juin 2010

Entrées Sorties


Évaluation au CMP de fin de période

ANNEXE 2 – Éléments de coûts de production et hors production des châles brodés

· Coût de production d’un châle brodé

· CMP du coût de production d’un châle classique (non brodé), taille 1x2 = 24,51€

· Coût de la broderie : 3 € 

· Charges directes de distribution :

· Le paquet de 12 emballages en carton est acheté 24 €. Chaque carton contiendra 8 châles.

· Autres charges de distribution (conditionnement) : 1,20 € par carton
· Charges indirectes de distribution :

· Le centre distribution totalise 53 000 €, répartis en fonction du coût de production des produits vendus.

· Coût de production des produits vendus total : 1 349 090 €.
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				A		B		C		D		E		F		G		H

		1		Fiche de stock châle du 1x2 au 30 juin 2010

		2		Entrées								Sorties

		3				Q		Coût unitaire		Valeur				Q		Coût unitaire		Valeur

		4		Stock initial		560		23.70		13,272.00		Ventes 1er trim.		525				0.00

		5		Production de mars		450		24.10		10,845.00		Ventes avril		120				0.00

		6		Production de mai		400		25.30		10,120.00		Ventes mai		110				0.00

		7		Production de juin		400		25.30		10,120.00		Stock fin juin						0.00

		8		Total		1,810				44,357.00								0.00






